
 

 

هذا المشروع بإلقاء الضوء على الطـرق التـي         يقوم الطلاب من خلال      

 تستخدم فيها وسائل الإعلام المختلفة سـلطتها فـي تـشكيل آراء العامـة،            

الـدور الـذي    :   ويحاولون الإجابة من خلال البحث على عدد من الجوانب مثل         

تأثير التقـارير الإخباريـة     تلعبه وسائل الإعلام في التأثير على الرأي العام، و        

تأثيـر  في الإذاعة والتلفزيون على تشكيل آراء الأفراد، و       والإعلانات التي تبث    

ثم يقومون بتصميم عرض    .   غيرهاو التقارير المكتوبة على طريقة تفكير الأفراد     

تقديمي بالوسائط المتعددة لعرض النتائج التي توصـلوا إليهـا علـى بقيـة               
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 البحث والتصميم والعرض 
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ئل الدعاية والإعلام      

تأثير وسا
  The Power of Media 

 

 
 

 ١ .مراعاة حقوق النشر عند اختيار مواد للعرض

 ١ .التزويد بمراجع المواد المقدمة في العرض التقديمي

 ٤ .وضع أهداف واستراتيجيات لانتاج العرض التقديمي

 ٤ .وضع خطة تفصيلية للعرض التقديمي

 ٤ .المحافظة على ثبات النمط والأسلوب في العرض

 ٤ .توظيف المساحات البيضاء بفعالية عند بناء العرض التقديمي

 ٤ .تنظيم كمية المواد المعروضة على الشاشة في نفس الوقت لتسهيل القراءة

 ٤ .استخدام الوسائط المتعددة في العرض لجذب انتباه المشاهد

 ٦ .اختيار خلفيات ذات معنى مبنية على الغرض من العرض التقديمي

 ٦ .لدعم المعلومات النصية في العرض) الصور والجداول والخرائط ( اختيار واستيراد وسائط متعددة  مثل

 ٦ .إعادة صياغة مواد مؤلفة من مصادر مختلفة للاستخدام في العرض

 ٩ .بناء عرض منطقي للمعلومات لمشاهد العرض

 ٩ .الاهتمام بإنشاء أفكار جديدة يتم تقديمها في العرض التقديمي

 ١٠ توظيف الأصوات والأفلام لتعزيز العرض التقديمي

 ٦ .تفسير واختيار واعتماد البيانات



 

 

يعتبر هذا النشاط أحد الأنشطة التي قد يختار الطلاب العمل فيها كأفراد أو في 

 . حصص لإنجازه٦-٤ويستغرق مدة ) لا يتجاوز عن أربعة طلاب(فريق 
 

 .اطلب من الطالب قراءة النشاط جيدا من بطاقة النشاط •

 .سجّل أسماء الطلاب الذين سيعملون في هذا النشاط وحددّ معهم موعد التسليم •

 . وجه الطلاب للتخطيط الجيد للنشاط لتحديد الخطوات التي يجب عليه إتباعها •

 .وجه الطلاب لإعداد قائمة بالأسئلة الأساسية التي يرغبون في إيجاد إجابات لها من خلال عملية العصف الذهني •

 .شجع الطلاب على الحوار والمناقشة في المجموعة عندما يتبعون عملية العصف الذهني حول الأسئلة الأساسية •

 .وجه الطلاب لإعداد خطة لتصميم العرض التقديمي أو صفحة الويب •

 الخاص بالمدرسة للإعلان عن أفكارهم ووضع الملاحظات البنّاءة Journal Zoneحث الطلاب على استخدام موقع  •

 .حول أفكار الآخرين

 للحصول على أفكار ومقترحات من زملائهم، Journal zoneتأكد من إعلان الطلاب عن المشروع على برنامج  •

وأكّد عليهم مراجعة ما يتلقونه من تغذية راجعة من الآخرين وكذلك مشاركتهم في مشاريع زملائهم عن طريق تسجيل        

 .ملاحظاتهم وتزويدهم بالتغذية الراجعة

 .تابع الطلاب أثناء التخطيط للنشاط و توزيع مهام العمل فيما بينهم بحسب خبراتهم ومهاراتهم •

 .وجه الطلاب إلى الالتزام بالمخطط الزمني الذي قاموا بوضعه عند التخطيط للنشاط •

 .ناقش مع المجموعة المخطط التفصيلي الذي قاموا بوضعه قبل البدء بعملية التصميم •

 .أثناء عملية التصميم، شجع الطلاب على تحديد الوسائط اللازمة لتعزيز العرض ولجذب انتباه المشاهد •

 .تأكد من اختيار الطلاب للبرنامج المتناسب مع مهاراتهم وإمكانياتهم •

 .تابع تقدم الطلاب في المشروع وتأكد من مساهمة جميع أعضاء المجموعة في انجازه •

 .اجرِ مقابلة مع الطلاب في مراحل مختلفة من تصميم النشاط •

 .تأكد من قيام الطلاب بتجريب النشاط ومراجعته مع مجموعة من زملائهم، ومن مدى استفادتهم من مرحلة التجريب •

 .بعد الانتهاء من مرحلة التجريب اطلب من الطلاب تقديم إنتاجهم النهائي أمام زملائهم •
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 إذا نفذ الطلاب النشاط في مجموعة فكيف كان عملهم كفريق واحد؟ ومن يترأس الفريق؟ وكيف يتخذ هذا الفريق القرارات؟ •

 إلى أي حدّ يتقبل الطلاب نقد واقتراحات الآخرين؟ •

 ؟Journal Zoneما مدى استفادة أعضاء المجموعة من مقترحات زملائهم المنشورة في برنامج  •

 ؟Journal Zoneما مدى مساهمة أعضاء المجموعة في إعطاء مقترحات حول مشاريع زملائهم المنشورة في برنامج  •

 ما مدى المساعدة التي يحتاج إليها الطلاب في بناء الأسئلة الأساسية المتعلقة بموضوع النشاط؟ •

 إلى أي حد يستطيع الطلاب فهم الموضوعات المتعلقة بالدعاية والإعلام؟ •

 ما مدى قدرة الطلاب على تحليل تقنيات الدعاية والإعلام ورسم النتائج ووضع الاقتراحات؟ •

 ما مدى المساعدة التي يحتاج إليها الطلاب في التخطيط لتصميم العرض التقديمي ؟ •

 ما مدى نجاح المجموعة في إيجاد واستخدام الوسائط المختلفة بشكل فعّال؟ •

 إلى أي حدّ يبدو العرض منظما ومنطقيا؟ •

 ما مدى فعالية العرض وكيف كان تفاعل الجمهور معه؟  •
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 استراتيجيات التقويم



 

 

The Power of Media  

 تأثير وسائل الدعاية والإعلام
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 م٢٠٠٦–أنشطة ومشاريع تقنية المعلومات للصف العاشر الأساسي 
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