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 ١ .لعرضمراعاة حقوق النشر عند اختيار مواد ل

 ١ .مراجع  المواد المقدمة في العرض التقديميبالتزويد 

 ٢ .تصميم رسوم متحركة لتعزيز العرض

 ٤ .وضع أهداف واستراتيجيات لإنتاج العرض التقديمي

 ٤ .وضع خطة تفصيلية للعرض التقديمي

 ٤ .المحافظة على ثبات النمط والأسلوب في العرض

 ٤ توظيف المساحات البيضاء في العرض بفعالية

 ٤ .تنظيم كمية المواد المعروضة على الشاشة في نفس الوقت لتسهيل القراءة

 ٦ .اختيار خلفيات ذات معنى مبنية على الغرض من العرض التقديمي

 ٦ .لدعم المعلومات النصية في العرض) الصور والجداول والخرائط ( اختيار واستيراد وسائط متعددة  مثل

 ٦ .إعادة صياغة مواد مؤلفة من عدة مصادر للاستخدام في العرض التقديمي

 ٩ .بناء عرض منطقي للمعلومات لمشاهد العرض التقديمي

 ١٠ .نشر المفاهيم العلمية عبر تصميم عرض تقديمي

 ٤ .تخطيط ودمج استخدامات تقنية المعلومات في الأوجه المناسبة لدراستهم



 

 

يعتبر هذا النشاط أحد الأنشطة التي قد يختار الطلاب العمل فيها كأفراد أو في فريق 

 . حصص لإنجازه٦-٤ويستغرق مدة ) لا يتجاوز عن أربعة طلاب(
 

 .اطلب من الطالب قراءة النشاط جيدا من بطاقة النشاط •

 .سجّل أسماء الطلاب الذين سيعملون في هذا النشاط وحددّ معهم موعد التسليم •

 . وجه الطلاب للتخطيط الجيد للنشاط لتحديد الخطوات التي يجب عليهم إتباعها •

 .اقترح على الطلاب مناقشة أفكارهم حول نفاذ احتياطي النفط مع معلم العلوم إذا احتاجو لمزيد من التوضيح •

 .وجه الطلاب لإعداد قائمة بالأسئلة الأساسية التي يرغبون في إيجاد إجابات لها من خلال عملية العصف الذهني •

 .شجع الطلاب على الحوار والمناقشة في المجموعة عندما يتبعون عملية العصف الذهني حول الأسئلة الأساسية •

 .وجه الطلاب لتحديد مصادر المعلومات الممكنة من الإنترنت والإعلانات التجارية والمؤسسات الحكومية •

 .وجه الطلاب لإعداد خطة لتصميم الإعلان التجاري •

 الخاص بالمدرسة للإعلان عن أفكارهم ووضع الملاحظات البنّاءة حول Journal Zoneحث الطلاب على استخدام موقع  •

 .أفكار الآخرين

 للحصول على أفكار ومقترحات من زملائهم، وأكّد Journal zoneتأكد من إعلان الطلاب عن المشروع على برنامج  •

عليهم مراجعة ما يتلقونه من تغذية راجعة من الآخرين وكذلك مشاركتهم في مشاريع زملائهم عن طريق تسجيل       

 .ملاحظاتهم وتزويدهم بالتغذية الراجعة

 .تابع الطلاب أثناء التخطيط للنشاط و توزيع مهام العمل فيما بينهم بحسب خبراتهم ومهاراتهم •

 .وجه الطلاب إلى الالتزام بالمخطط الزمني الذي قاموا بوضعه عند التخطيط للنشاط •

شجع الطلاب على ابتكار شعارات لجذب انتباه المتلقي وتحفيزه على اختيار هذا النوع من مصادر الطاقة من خلال عملية  •

 .عصف ذهني

 .اقترح على الطلاب التخطيط للإعلان التجاري من خلال إعداد سلسلة من المشاهد التي سيتم استخدامها في الإعلان •

 .ناقش مع المجموعة المخطط التفصيلي الذي قاموا بوضعه قبل البدء بعملية التصميم •

 .أثناء عملية التصميم، شجع الطلاب على تحديد الوسائط اللازمة لتعزيز الإعلان ولجذب انتباه المشاهد •

 .تأكد من اختيار الطلاب للبرنامج المتناسب مع مهاراتهم وامكانياتهم لتصميم الإعلان •

 .تابع تقدم الطلاب في المشروع وتأكد من مساهمة جميع أعضاء المجموعة في انجازه •

 .اجرِ مقابلة مع الطلاب في مراحل مختلفة من تصميم النشاط •

 .تأكد من قيام الطلاب بتجريب النشاط ومراجعته مع مجموعة من زملائهم، ومن مدى استفادتهم من مرحلة التجريب •

 .بعد الانتهاء من مرحلة التجريب اطلب من الطلاب تقديم انتاجهم النهائي أمام زملائهم بحضور معلم العلوم •

 .ناقش مع معلم العلوم مدى إمكانية استخدام المشروع كوسيلة تعليمية مستقبلا •
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 إذا نفذ الطلاب النشاط في مجموعة فكيف كان عملهم كفريق واحد؟ ومن يترأس الفريق؟ وكيف يتخذ هذا الفريق القرارات؟ •

 إلى أي حدّ يتقبل الطلاب نقد واقتراحات الآخرين؟ •

 ؟Journal Zoneما مدى استفادة أعضاء المجموعة من مقترحات زملائهم المنشورة في برنامج  •

 ؟Journal Zoneما مدى مساهمة أعضاء المجموعة في إعطاء مقترحات حول مشاريع زملائهم المنشورة في برنامج  •

 ما مدى المساعدة التي يحتاج إليها الطلاب في بناء الأسئلة الأساسية المتعلقة بموضوع النشاط؟ •

 ما مدى المساعدة التي يحتاج إليها الطلاب في التخطيط لتصميم الإعلان التجاري؟ •

 ما مدى جودة الإعلان المعلوماتي التجاري في الترويج لشراء الوقود البديل؟ •

 ما مدى نجاح المجموعة في إيجاد واستخدام الوسائط المختلفة بشكل فعّال؟ •

 إلى أي حدّ يبدو الإعلان منظما ومنطقيا؟ •

 ما مدى فعالية العرض الذي قدمه الطلاب؟ •
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 استراتيجيات التقويم
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